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Om	klubben	
•  Liten	klubb	-	14	medlemmer	
•  Arbeidet	i	mange	år	for	å	få	flere.	Lykkes	ikke.	
•  Få	å	dele	oppgaver	på.	Derfor	ikke	så	mange	Hltak.	
	
Men	noe	har	vi	lykkes	med:	
	

Kalenderprosjektet	
	
•  Medlemmene	ble	engasjert	og	deltar	akHvt	
•  Skaper	kontakt	med	eldre	folk	
•  Bedret	klubbens	økonomi	
•  Gir	mulighet	Hl	å	bidra	i	lokalsamfunnet		
•  Gir	mulighet	å	avseQe	midler	Hl	rotaryfondet	o.l.	
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Bakgrunn	for	prosjektet	
•  2011/2012	Planla	og	startet	besøkstjeneste	for	elder		
•  De	hadde	mye	å	fortelle.	Interessante	historier	fra	før	i	Hda.	
•  Vi	fant	ut	at	det	var	synd	ikke	flere	fikk	del	i	historiene.	Bevart	

for	framHden.	

	Hvordan	bevare	deQe?	
	
•  Konkluderte	med	Kalender	
•  En	rotarykalender	for	hvert	år	med	en	historie	hver	måned.	
•  Første	kalender	ga	vi	ut	i	2013	
•  Høstet	erfaring	hvert	år	og	kalenderen	for	2016		er	vi	godt	

fornøyd	med.	
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Arbeid	med	kalenderen	
•  Givende,	men	arbeidskrevende	
	

1.	Skaffe	bidragsytere	
•  Finne	personer	som	har	noe	å	fortelle.	(bidragsytere)		
•  Klubbmedlemmene	får	ansvar	for	sine	bidragsytere	
•  Inngå	avtale		
•  Det	fastseQes	Hdspunkt	når	historiene	skal	være	ferdig	

–  Ferdig	skrevet	av	bidragsyter	
–  Historien	fortalt	Hl	medlemmet,	som	skriver	det	
–  Bilde	av	bidragsyter	med	kort	CV	
–  Bilde	med	Hlknytning	Hl	historien	

2.	Skaffe	annonsører	
•  Inntekter	av	annonser	dekker	ca.	trykkekostnadene	
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3.	Redigering	og	design	

•  Alt	stoff	må	klargjøres,	historiene,	kalenderne,	annonsene,	
presidentens	side	og	rotarystoff		osv.	må	seQes	sammen	
og	klargjøres	for	trykking.	Tids-	og	arbeidskrevende.	

•  Dersom	noen	av	medlemmene	er	datakyndig	og	tar	på	seg	
oppgaven	er	det	en	ressurs	for	klubben.	

•  Hvis	ikke	må	det	seQes	bort	Hl	noen	som	kan	gjøre	det.	

•  Husk	å	lese	korrektur	av	alt.	Historiene,	kalenderne,	
annonsene	osv.	
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4.	Trykking	
•  Når	design	og	redigering	er	klart	kan	stoffet	sendes	Hl	

trykking.	
•  Må	regne	med	minst	en	uke	på	arbeidet.	
•  Vi	ba	om	anbud	fra	flere	trykkerier.	Stor	spredning	på	pris.	

Trykker	1	000	eks.	Liten	prisforskjell	mellom	500	og	1	000	
eks.	

•  Størrelse	og	papir	på	kalenderen	må	avklares.	Er	godt	
fornøyd	med	vårt.	
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5.	Salg	
•  Salg	er	det	vikHgste	
•  Avtale	idreQslag	første	året.	25	%	godtgjørelse.	

Tilbakemelding:	LeQsolgt.	
•  Salg	på	dørene	
•  Salg	gjennom	bokhandel,	forretninger	o.l.	
•  Medlemmer	har	stand	på	forretninger	
•  Forhandler	med	ungdomsskolen	om	salg	neste	år.	Inntekt	

Hl	skoletur.	
•  La	kalenderen	ut	på	Facebook.	«Soknedal	og	Hauka	før	i	

Hda»	+	3	andre	sider	med	opplysninger	om	hvor	
kalenderen	kunne	kjøpes.	
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6.	Organisering	
•  Klubbstyret	er	prosjektstyre,	men	egen	prosjektleder.	
•  Strategi	og	opplegg	drøges	på	medlemsmøter.	
•  Egen	ansvarlig	for	annonsene.	(Har	vært	prosjektleder.)	
•  Alle	medlemmer	ansvarlig	for	å	finne	bidragsytere	og	

oppfølging	av	de.		
•  Egen	ansvarlig	for	design	og	redigering,	kontakt	med	

trykkeriet.	
•  Alle	deltar	i	salget.	
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Hva	har	vi	oppnådd	
•  Har	fåQ	posiHve	og	engasjerte	medlemmer.	
•  Skaper	kontakt	med	eldre	folk	som	gjerne	vil	fortelle	
•  Bedret	klubbens	økonomi	
•  Gir	mulighet	Hl	å	bidra	i	lokalsamfunnet		
•  Planer	om	Hldeling	av	Paul	Harris	
•  FåQ	mulighet	for	å	avseQe	midler	Hl	rotaryfondet.	
•  Osv.	

Håper	dere	har	fåQ	noen	Hps!	
	

En	kalender	Hl	hver	klubb	som	gave	fra		
Gauldal	Rotaryklubb.	


